
КИЇВСЬКИЙ СТОЛИЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ ІМЕНІ БОРИСА ГРІНЧЕНКА 

ФАХОВИЙ КОЛЕДЖ «УНІВЕРСУМ» 

Циклова комісія економіко-математичних дисциплін і менеджменту 

ПРОГРАМА ЕКЗАМЕНУ 

з дисципліни 

«Основи підприємницької діяльності» 

Освітньо-професійний ступінь: фаховий молодший бакалавр 

Курс ІV 

Спеціальність: 022 Дизайн 

Спеціалізація: 022.01 Графічний дизайн 

Освітньо-професійна програма: Графічний дизайн 

Форма проведення: письмова. Екзамен складається з двох частин: тестування і 

виконання практичного завдання 

Тривалість проведення: 2 год. 

Максимальна кількість балів: 40 балів 

 

Критерії оцінювання 

Критерії оцінювання: тестування − 30 балів (20 тестових завдань достатнього, 

середнього та високого рівня складності: достатній рівень – 13 завдань, 

оцінюються в 1 бал за правильну відповідь (всього 13 балів); середній рівень – 5 

завдань, оцінюються у 2 бали за правильну відповідь (всього 10 балів); високий 

рівень – 2 завдання, оцінюються у 3,5 бали за правильну відповідь (всього 7 

балів), практичне завдання − 10 балів. 
 

Бали Критерії оцінювання практичного завдання 

9 – 10 балів Виконано в повному обсязі або з незначними помилками, що 

не вплинули на результат завдання 

7 – 8 балів Виконано з незначними помилками 

5 – 6 балів Виконано на 1/2 загального обсягу, з помилками 

3 – 4 бали Виконано близько половини загального обсягу, з порушенням 

алгоритму виконання 

0 – 2 бали Виконано менш, ніж на четверть з порушенням алгоритму 

виконання або відповідь відсутня 

 

Орієнтований перелік питань для семестрового контролю 

1. Сутнісні характеристики підприємництва. Основні функції 

підприємництва. Необхідні навички майбутнього підприємця.  

2. Основні форми підприємництва.  

3. Засоби державного регулювання суб’єктів господарювання.  

4. Форми інтрапренерства.  

5. Виробниче, комерційне, фінансове, консалтингово-інформаційне 



підприємництво. 

6. Порядок створення суб’єкта підприємництва.  

7. Чинники вибору виду підприємництва. Соціальне підприємництво. 

Глобальні цілі сталого розвитку.  

8. Статут підприємства. 

9. Види господарських товариств. 

10. Типи об’єднань підприємств.  

11. Рекомендації по укладанню договорів. 

12. Джерела бізнес-ідей. 

13. Метод мозкового штурму. 

14. Критерії аналізу бізнес-ідеї. 

15. Етапи формування бізнес-моделі Canvas. 

16. Бізнес-моделі: фріміум, передплата, рекламна, маркетплейс. Вибір 

релевантної бізнес-моделі. 

17. Базові концепції маркетингу: цільова аудиторія, ціннісна пропозиція, 

позиціонування, маркетинговий комплекс, життєвий цикл продукту. 

18. Ефективні інструменти маркетингу з мінімальними бюджетами. 

19. Прямі і непрямі конкуренти.  

20. Завдання аналізу конкурентного середовища. Ключові елементи 

конкурентного аналізу. Етапи аналізу конкурентів.  

21. SWOT-аналіз конкурентів. 

22. Функції управління.  

23. Організаційна  структура управління підприємством. 

24. Модель управління проєктами Waterfall. 

25. Концепція Agile – гнучкої методології управління проєктами. Scrum-

методологія. 

26. Витрати підприємницької діяльності. 

27. Прибуток, напрями його утворення. 

28. Джерела фінансування у підприємницькій діяльності. 
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